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Nyilatkozat a szerzŖi jogokr·l: 

 

A CreatINNES §ltal elŖ§ll²tott tartalom a Creative Commons Nevezd meg!-Ne add el!-ĉgy add tov§bb! 

(vagyis ĂAttribution Non-Commercial Share-Alikeò) 4.0 Nemzetkºzi Licenc alatti jogi v®detts®get 

®lvez. 

Ez alapj§n ¥n szabadon: 

¶ Megoszthatja ï vagyis lem§solhatja ®s terjesztheti az anyagot b§rmilyen m®diumon ®s 

form§tumban, illetve 

¶ Adapt§lhatja ï§talak²thatja, sz§rmaz®kos mŤveket hozhat l®tre ®s tov§bb®p²theti az anyagot, 

a kºvetkezŖ felt®telekkel: 

o Tulajdon²t§s (Nevezd meg!) ï Fel kell t¿ntetnie a mŤhºz kapcsol·d· szerzŖi inform§ci·kat ®s 

a webc²met, ahol a licenc tal§lhat·, ®s jeleznie kell, hogy tºrt®ntek-e v§ltoztat§sok a mŤ 

eredeti form§j§hoz k®pest. Megteheti ezt b§rmilyen ®sszerŤ m·don, de semmilyen form§ban 

nem sugallhatja, hogy a licenciaad· egyet®rt ºnnel vagy az eredeti mŤ felhaszn§l§s§val ºn 

§ltal. 

o Kereskedelmi felhaszn§l§s tilt§sa (Ne add el!) - Az anyagot nem haszn§lhatja fel 

kereskedelmi c®lokra. 

o Megoszt§s hasonl· m·don (ĉgy add tov§bb!) - Ha az anyagot §tdolgozza, §talak²tja vagy 

tov§bb®p²ti, sz§rmaz®kos mŤvet hoz l®tre belŖle, az ²gy l®trehozott mŤvet csak ugyanazon 

licenc alapj§n terjesztheti, mint amely oltalma alatt az eredeti mŤ is §ll. Vagyis a mŤ csak a 

jelenlegivel megegyezŖ, vagy azzal csereszabatos licenc alatt terjeszthetŖ. 

 

 

 
 

FelelŖss®gi nyilatkozat 
 
A CreatINNES k®pz®si programot a szerzŖk vegyes k®pz®si ï vagyis blended learning ï 
programk®nt fejlesztett®k ki, amely ºtvºzi az e-tanul§st (az online tanul§si m·dokra ®s 
forr§sokra t§maszkod· f¿ggetlen tanul§st) ®s a k®pzett oktat· §ltal ir§ny²tott, szem®lyes 
r®szv®telre ®p¿lŖ tan·rai tev®kenys®geket. 
A jelen modul r®szegys®geit ¼gy tervezt®k, hogy a tanul·k sz§m§ra a modul t®m§j§hoz 
kapcsol·d· legfontosabb ismereteket adj§k §t, ºsszhangban a CreatINNES 1. sz§m¼ 
projektterm®k®nek (Intellectual Output 1) keret®ben v®gzett elemz®sek eredm®nyeivel. 
Az itt rendelkez®sre bocs§jtott tanul§si tartalom c®lja az ºn§ll· tanul§s elŖseg²t®se. A 
tananyag nem azzal az ig®nnyel k®sz¿lt, hogy a t®m§hoz kapcsol·d·an valamennyi 
lehets®ges szempontot, megkºzel²t®si m·dot ®s k®rd®st lefedjen vagy ak§r csak 
felvessen.  
A felhaszn§l·k kiz§r·lagos felelŖss®ge annak biztos²t§sa, hogy rendelkez®s¿kre §llnak 
az Ăonline campusò ®s a modulok haszn§lat§hoz sz¿ks®ges hardverek, szoftverek, 
telekommunik§ci·s berendez®sek ®s internetes szolg§ltat§sok. 
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A k®pz®s le²r§sa 
 
Az 1. modulban a brainstorming mint tervez®si gondolkod§si m·dszert tekintett¿k §t 
r®szletesen, kieg®sz²tve sz§mos olyan strat®gi§val, amelyek seg²tenek a sikeres 
brainstorming lebonyol²t§s§ban. Ebben a modulban a Ăbrainstorming-otò egy ¼j 
szempontb·l vizsg§ljuk: a rekl§mipar prizm§j§n kereszt¿l. A hangs¼ly a megfelelŖ 
hirdet®si strat®gia megtal§l§s§ra ®s a term®k / v§llalkoz§s olyan le²r§s§nak 
kidolgoz§s§ra ker¿l, amely egy®rtelmŤen kºzli a m§rka ²g®ret®t. Megvil§g²tjuk a 
legn®pszerŤbb strat®giat²pusokat: ĂelŖtteò, Ăut§naò, ĂelŖtte ®s ut§naò, Ătan§csò, Ătud§sò ®s 
Ăemp§tiaò. Miut§n elolvasta ezt a gyakorlati t®makºrt, tudni fogja, hogyan lehet relev§ns 
®s hat®kony ºtleteket gener§lni, amelyek felhaszn§lhat·k az elsŖ hirdet®si 
kamp§nyokban, ®s hogyan lehet tºbb kamp§nyºtletet kidolgozni a leghasznosabb 
rekl§mtechnik§k, p®ld§ul az Ăanal·gia ®s a vizu§lis metaforaò, az Ă®rtelmez®sò, a ĂkettŖ 
az egybenò, a ĂProduct is Godò ®s a Ăt¼lz§sò felhaszn§l§s§val. Tov§bb§ azt tan§csoljuk, 
hogy megfelelŖ adag humor alkalmaz§s§val ĂfŤszerezzeò hirdet®si kamp§ny§t.  

A k®pz®si modul c®ljai 
  
A fŖ tanul§si c®lok a tanul·k azonos²tott ig®nyeivel §llnak ºsszhangban. A tanul§si 
tartalom c®lja a Ăbrainstormingò m®lyebb meg®rt®se, amely lehetŖv® teszi az ®rdekelt 
felek ®s a v§llalkoz·k sz§m§ra, hogy rekl§mkamp§nyaikhoz hat§sos ºtleteket 
gener§ljanak. 

C®lcsoportok 
 
V§llalkoz·k, alap²t·k ®s korai st§dium¼ nºveked®sorient§lt v§llalatok alkalmazottai mind 
a kreat²v iparban, mind azon k²v¿l; szabad¼sz·k, akik term®keik/szolg§ltat§saik 
l§that·s§g§t szeretn®k nºvelni; kreat²v szakemberek, akik kreativit§sukat marketing ®s 
sz®lesebb ®rtelemben vett ¿zleti c®lok el®r®se ®rdek®ben szeretn®k hasznoss§ tenni. 
 

A modul §ltal fejlesztett kompetenci§k ®s k®szs®gek 
 
A modul tanulm§nyoz§sa ut§n: 

- meg fogja ®rteni a rekl§mstrat®gia defin²ci·j§t ®s a hozz§ kapcsol·d· t®mater¿leteket. 

- hat®kony ºtleteket gener§lhat hirdet®si kamp§nyai szempontj§b·l. 

- megtanulja, hogyan kell k¿lºnf®le hirdet®si technik§kat haszn§lni®s kombin§lni, ®s, 

hogyan tudja l®trehozni saj§t h²rdet®seit. 

 

K®pz®si m·dszer 
 
A CreatiNNES tanul§si filoz·fi§ja egy egyed¿l§ll·, a tanul·k akt²v r®szv®tel®t ®s 
elm®lyed®s®t szolg§l· k®pz®si m·dszer, amely a kºvetkezŖ elemekre ®p¿l: 

¶ rºvid, magas intenzit§s¼ tanul§si szakaszok gondosan struktur§lt tartalmak ment®n 

¶ a bevonts§g ®s elm®lyed®s ®rzete, a cselekv®s ®s a tudatoss§g egyes²t®se 

¶ a tanul§s folyamata a tanul·k saj§t ir§ny²t§sa alatt §ll, ezt seg²tik a modul v®g®n 
tal§lhat· feladatok is 
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¶ a hangs¼ly a tanul§s ®lvezhetŖs®g®n ®s a tov§bbi ®rdeklŖd®s felkelt®s®n van. 

 
A CreatINNES egy interakt²v k®pz®si megkºzel²t®s:  

¶ a modulok az ºn§ll· tanul§st seg²tŖ oktat§si anyagok  

¶ melyek alapul szolg§lhatnak a k®pzett oktat·k §ltal a moodle.creatinnes.eu interakt²v 
online k®pz®si platformra t§maszkodva tartott offline szem®lyes oktat§sokhoz. 

 
Elt®rŖen a hagyom§nyos tantermi oktat§st·l, ahol az oktat·k folyamatos ¼tmutat§ssal ®s 
feladatokkal l§tj§k el a tanul·kat, a CreatINNES kontextus§ban a tanul·k maguk v§llalj§k 
fel a tanul§si folyamat ir§ny²t§s§nak ®s a saj§t idŖgazd§lkod§suknak a felelŖss®g®t.  
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K®pz®si tartalom 
 

1. t®makºr Hogyan lehet megtal§lni a legjobb ºtletet? 
 
C²mk®k: 
¥tletel®s; kreat²v ºtletek; gondolkod·; emberi agy; rekl§mkamp§ny; 

 

1. t®makºr - Bevezet®s 

Az 1. modulban a Ăbrainstormingò mint tervez®si gondolkod§si m·dszert tekintett¿k §t 
r®szletesen, kieg®sz²tve sz§mos olyan strat®gi§val, amelyek seg²tenek a sikeres 
Ăbrainstormingò lebonyol²t§s§ban. Ebben a modulban a Ăbrainstorming-otò egy ¼j 
szempontb·l vizsg§ljuk: a rekl§mipar prizm§j§n kereszt¿l. Ebben a r®szben megtudhatja, 
hogyan kell megfelelŖ mennyis®gŤ kreativit§st bevinni a hirdet®si kamp§nyokba, ®s hogy az 
aj§nlott megkºzel²t®sek hogyan befoly§solhatj§k erŖsen a hirdet®si strat®gi§j§t ®s 
koncepci·j§t. Bepillant§st nyerhet olyan hirdet®si technik§kba, amelyeket ºn§ll·an is 
haszn§lhat, vagy ak§r kombin§lhat is annak ®rdek®ben, hogy megk¿lºnbºztesse v§llalati 
identit§s§t versenyt§rsait·l.  
 
A sikeres kreativit§s l®tfontoss§g¼ a vir§gz· v§llalkoz§sok sz§m§ra. A fogyaszt· §ltal 
vez®relt vil§gban a kreat²v ¿zleti ºtletek megk¿lºnbºztetik v§llalat§t a versenyt§rsait·l, a 
kreativit§s k¿lºnbºzŖ ter¿leteken is kibontakozhat: kºnyvel®s, p®nz¿gy, K + F, 
Hum§nerŖforr§s-menedzsment, termel®s stb. Azonban a vil§gos kommunik§ci· ®rdek®ben, 
hogy ¿zenete eljusson a c®lkºzºns®ghez, a m§rka §ltal kºzvet²tett ²g®ret hiteles legyen, 
hat®kony hirdet®si kamp§nyt kell l®trehoznia. Ez®rt elengedhetetlen annak megfontol§sa, 
hogy a kreativit§s mik®nt befoly§solhatja a hirdet®si strat®gi§t ®s koncepci·t, ®s hogy milyen 
hirdet®si technik§kat haszn§ljon, vagy ak§r ºn§ll·an is fejlesszen. 
 
Legyen gondolkod· 
A kreat²v csapat §ltal§ban copywriterbŖl (szºveg²r·) (szavak) ®s mŤv®szeti vezetŖbŖl 
(k®pek) §ll. Ne agg·djon, ha m®g mindig nem biztos abban, hogy melyik szerep felel meg a 
legjobban. Mivel nem a kultur§lis ®s kreat²v ipar (CCI) szak®rtŖje, j· tudni, hogy egyes 
poz²ci·k n®ha §tfed®sben lehetnek, ami azt jelenti, hogy egy nagyszerŤ rendezŖ nagyszerŤ 
szºveg²r· is lehet. A szºveg²r·nak remek elk®pzel®se lehet a mŤv®szeti ir§nyr·l, a 
mŤv®szeti vezetŖ pedig erŖteljes szºveg®rz®kkel rendelkezhet. Mi seg²t a kreat²v 
gondolkod§sban? EgyszerŤen pr·b§lja ki mag§t mindenben: filmekben, kºlt®szetben, 
fot·z§sban, mŤv®szetben, ²r§sban, aktu§lis esem®nyekben, sportban stb. An®lk¿l, hogy 
k®rd®seket tenn®nek fel maguknak ®s inspir§ci·t kapn§nak, a CCI-ipar emberei nem 
lenn®nek k®pesek el®rni a kreativit§s magas szintj®t. 
Az emberi agy l®nyeg®ben k®t ºsszekapcsolt jobboldali ®s baloldali r®szbŖl §ll. 1962-ig azt 
hitt®k, hogy a k®t f®lteke nagyj§b·l azonos funkci·kat l§t el. Roger Sperry v®g¿l 
bebizony²totta, hogy egyes funkci·k t¼lnyom·r®szt az agy egyik vagy m§sik oldal§n 
helyezkednek el. Đgy tŤnik, k®t elm®nk van: a bal agy a verb§lis ®s a nyelv meg®rt®s®re 
szakosodott, a jobb pedig vizu§lis ®s matematikai probl®m§kra. 



 
 

 

7 

 
1. k®p: Az emberi agy. 

Forr§s: https://www.freepik.com/free-photos-vectors/music Zene vektor makrovektor §ltal 
l®trehozott 

 
ĉgy a sikeres brainstorming sor§n ®s olyan nagyszerŤ ºtletek gener§l§s§val, amelyek 
nagyszerŤ hirdet®sekk® v§lhatnak, a legjobb strat®giai, kreat²v csapat (vagy egy®n) az a 
csapat, amely / ®s akiknek egyens¼lyban van a logika ®s a k®pzelet, a verb§lis ®s vizu§lis 
k®szs®gek, azt is szem elŖtt tartva, hogy a hirdet®sek n®zŖje ugyanolyan egyens¼lyban van, 
amikor v§s§rolni kell, p®ld§ul egyr®szt belsŖ logikai, gyakorlati ®s racion§lis okokb·l, 
m§sr®szt ®rzelmi ®s kreat²v okokb·l. A megfelelŖ egyens¼ly megtart§sa az®rt fontos, mert a 
t¼l sok logika val·sz²nŤleg unalmas, t®nyszerŤ hirdet®st eredm®nyez, ®s a t¼l sok kreativit§s 
nagyon elvont ®s l®nyegtelen lehet a term®k / szolg§ltat§s ®rt®kes²t®si ºtlete szempontj§b·l 
(Barry 2012). Ez®rt minden v§llalkoz· c®lja annak biztos²t§sa, hogy minden hirdet®s a 
fogyaszt· agy§nak / elm®j®nek mindk®t oldal§ra vonz· legyen. 
 

Brainstorm magadban vs Dolgozz p§rban 
Ćltal§ban k®t lehetŖs®g van - egyed¿l ºtletelni ®s l®trehozni a koncepci·t, vagy p§rban 
dolgozni. Az ºn§ll· munkav®gz®s elŖnyei: 

¶ Az ºtlet kiz§r·lagos tulajdonjoga. 

¶ Egyed¿l v§lasztja meg mikor ®s hol szeretne dolgozni. 

¶ Nem m§shoz alkalmazkodni. 

https://www.freepik.com/free-photos-vectors/music
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1. K®p: Egy szem®ly §ltal l®trehozott rekl§m- Nadia Quetglas argentin grafikus. 
Forr§s: https://www.workana.com/freelancer/nadia-quetglas?utm_source=blog 

 
Az ºn§ll· ºtletel®ssel ®s ºtletekkel kapcsolatos h§tr§nyok azonban a kºvetkezŖk: 

¶ Kevesebb hasznos ºtletbŖl lehet majd v§lasztani 

¶ Nehezebb motiv§lni (nem tudj§k egym§st tolni, ha egyed¿l dolgoznak) 

¶ Nem oszthat· meg a terhel®s ®s a nyom§s 
 
Hogyan tal§l egy csapat ºtletet? 

 
3. k®p: A h²res Nike: Csak csin§ld. Hitel: Nike 

Forr§s: https://images.app.goo.gl/sefyp3XdbMt7pSMS9 
 
Nyilv§nval·, hogy nincs k®t egyforma ember. ĉgy ®sszerŤ, hogy nincs k®t egyforma p§r sem. 
Ennek eredm®nyek®nt minden kreat²v csapat m§sk®nt mŤkºdik. M§sk®nt ºtletelnek, ®s 
m§sk®nt osztj§k meg a feladatokat. Mondjunk p®ld§ul egy egyszerŤ p®ld§t, amely szerint 
egy csapatnak ki kell dolgoznia egy ¼j szlogent a Nike sz§m§ra. A kreat²v csapat A-b·l ®s B-
bŖl §ll, 1980-ban j§runk. Itt van h§rom alapvetŖ elk®pzel®s: 
 

¶ 1. elk®pzel®s: A azt mondja: ĂCsak pr·b§ljon meg b§rmitò, B azt mondja: ĂCsak 
csin§ljon b§rmitò, A pedig azt mondja, ĂCsak tegye megò. 

https://www.workana.com/freelancer/nadia-quetglas?utm_source=blog
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¶ 2. elk®pzel®s: A sok sort mond, am²g B meg§ll²tja A-t a ĂCsak csin§ldò helyen. 

¶ 3. elk®pzel®s: B a ĂCsak csin§ldò -ra gondolt §lm§ban vagy a zuhany alatt. M§snap 
elmondja A-nak - A im§dja, ®s a projekt elk®sz¿l. 

A legfontosabb itt az, hogy minden ember hozz§tesz valamit a v®gsŖ produktumhoz. 
 
A kreativit§s legnagyobb akad§lyai 
Ha egyed¿l vagy csoportban dolgozik, pr·b§ljon t¼llend¿lni a kºvetkezŖ akad§lyokon: 

¶ F®lelem az ismeretlentŖl 

¶ F®lelem, hogy h¿ly®nek n®z ki 

¶ Korai ²t®let 

¶ visszany¼l§s r®gi ºtletekhez 

¶ Ellen§ll§s a v§ltoz§snak 
 

Mit akarsz mondani? 
Ezt kell meghat§rozni a kreat²v strat®gia megalkot§sa elŖtt. MielŖtt elkezd dolgozni a 
rekl§mon, k®rdezze meg mag§t·l: "Mit akar mondani a v§llalatom vagy szervezetem a 
term®k®rŖl vagy szolg§ltat§s§r·l a jelenlegi kamp§nyban?" Ezt §ltal§ban ¼gy h²vjuk: 
proposition. Itt tan§csos csak egyetlen elŖnyt kºzºlni, amely megk¿lºnbºzteti ¥nt a 
versenyt§rsait·l. 
 
El tudja mondani az ºtlet®t egy mondatban? 
Legyen sz· egyszeri hirdet®srŖl vagy kamp§nyºtletrŖl, ®s b§rmilyen m®diumr·l van sz·, ha 
az ºtlete val·ban egyszerŤ, k®pesnek kell lennie egy mondatban le²rni azt. 
 
ĂEgynapos tesztò 
Ez egy nagyon hasznos ºtletbºrze, ami azt jelenti, hogy halasszuk el (ha ¿temterv¿nk 
megengedi) a holnapi v®gsŖ dºnt®st, inspir§lva m§sokat egy utols· nekifut§sra, hogy ¼j 
ºtleteket dolgozzanak ki.  
 
ĉrja le ºtleteit 
T®ved®s, hogy mindig eml®kszik a j· ºtletre, mert honnan tudhatja, ha elfelejtette? 
Mindannyian idŖrŖl idŖre elfelejtj¿k a fontos dolgokat. Leonardo da Vinci, kor§nak ®s az 
emberis®gnek egyik legsokoldal¼bb alkot·ja nagyon sok jegyzetet k®sz²tett. Egy rºvid, 
egyszerŤ v§zlat is sokat tud seg²teni. 

 
5. k®p: ĉrja meg vagy v§zolja fel ºtleteit egy pap²rlapra. 

Forr§s: https://www.freepik.com/free-photos-vectors/hand">K®zi fot· k®sz²tette: freepik - 
www.freepik.com 

Aj§nl§sok tov§bbi olvas§sra 

http://www.freepik.com/
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C®lszerŤ az 1. modul ĂMi a 3. gondolkod§si t®makºr ºtleteò eleme, annak ®rdek®ben, hogy 
®rt®kes elk®pzel®sekhez jussunk, amelyek utalnak az ºtletel®sre - egy olyan folyamatra, 
amelyet a probl®m§k azonos²t§s§t·l a hat®kony megold§sok l®trehoz§s§ig tart· §tmenet 
jellemez. 

 
Hivatkoz§sok az 1. t®makºrben: 
Barry P., (2012), Rekl§mkoncepci·kºnyv, Thames ®s Hudson; M§sodik kiad§s, SBN-13: 
978-0500290316 
 

2. t®makºr Hirdet®si strat®gi§k 
 
C²mk®k: 
Strat®gia; kreativit§s; kamp§ny; koncepci·; ºtlet; tagline; szlogen; emp§tia; tud§s; tan§cs; 
elŖtte ut§na; 

 

2. t®makºr - Bevezet®s 

A t®makºr c®lja a strat®gi§k ®s ºtletek eredet®nek felt§r§sa, amelyek seg²tenek ¥nnek 
abban, hogy hat®kony rekl§mkamp§nyokat hozzon l®tre. Megvil§g²tjuk a legn®pszerŤbb 
strat®giat²pusokat: ĂelŖttò, Ăut§nò, ĂelŖtt ®s ut§nò, Ătan§csò, Ătud§sò ®s Ăemp§tiaò. A t®makºr 
v®g®n egy egyszerŤ, a gyakorlat §ltal bizony²tott munkafolyamatot mutatunk be, amely 
lehetŖv® teszi kreativit§s§nak kibontakoztat§s§t ®s ¼j, erŖteljes hirdet®si kamp§ny§nak 
elind²t§s§t. 

Mi legyen a strat®gi§d? 

ElŖszºr tiszt§zzuk, mit jelent a Ăstrat®giaò. A strat®gia egy piackutat§son ®s megl§t§sokon 
alapul· megkºzel²t®s, amely egy term®k vagy szolg§ltat§s elhelyez®s®re / §thelyez®s®re 
vonatkozik. A strat®gia megalkot§sa megelŖzi az ºtlet, koncepci· kidolgoz§s§t. A konkr®t 
hirdet®si ºtletet ¥nnek l®tre kell hoznia, a lefektetett strat®gia alapj§n. Az ºtletnek 
konzisztens hangnemben kell kºzºlnie a javaslatot a megfelelŖ kºzºns®ggel.  

 

1. k®p: A sakkoz§shoz hasonl·an a strat®gi§nak is meg kell k¿lºnbºztetnie ®s meg kell 
lepnie a versenyt§rsait 
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Forr§s: https://www.freepik.com/free-photos-vectors/business ¦zleti fot· k®sz²tette: 
rawpixel.com - www.freepik.com 

A strat®gi§k t²pusai 

ĉme n®h§ny, a sz· legt§gabb ®rtelm®ben vett kreat²v strat®gia-t²pus, amelyet felhaszn§lhat 
vagy ºsszekeverhet a nagyfok¼ kreativit§s el®r®se ®rdek®ben. Ezen elk®pzel®sek 
n®melyike szorosan kapcsol·dhat egy adott strat®gi§hoz. N®h§ny ºtlet k®t vagy tºbb 
strat®giai megkºzel²t®st ºtvºzhet, de mint mindig - egy vil§gos javaslatot kºzºl. Di·h®jban a 
v®geredm®nynek a logikus ®s a kreat²v gondolkod§s kombin§ci·j§nak kell lennie, amely 
el®g relev§ns ahhoz, hogy r§besz®lje a c®lfogyaszt·t a term®k megv§s§rl§s§ra. 

ĂElŖtte ®s ut§naò strat®gia 

ĂMutass§k be az ®letet a term®k n®lk¿l, mutass§k meg az ®letet a term®kkelò. Ez egy 
egyszerŤ m·dja annak, hogy meg®rts¿k a term®k elŖnyeit. Az ebbŖl a strat®gi§b·l sz§rmaz· 
ºtlet tartalmaz egy negat²v l§tv§nyt (a term®k n®lk¿l), amelyet egy pozit²v kºvet (a term®kkel 
egy¿tt). Ez nem t®vesztendŖ ºssze a Ănegat²v ®s pozit²vò strat®gi§val.  Felhaszn§lhat·k 
egy®b ºtletek is, mint p®ld§ul vizu§lis mosoly vagy vizu§lis metafora. 

 

2. k®p: A Natan Jewerly hirdet®s k¿lºnºsen zavar·. A hangs¼ly a nŖi l§bakon van, nem 
pedig a term®ken. Finom ¿zenetet kºzvet²t a l§nyr·l, amely k®sz felvetni mag§t egy f®rfival, 

csak a felaj§nlott ®rt®k miatt. 

Forr§s: https://images.app.goo.gl/3LXfqrtX67pnoWLy7 

ĂCsak azelŖttò strat®gia 

Ez a megkºzel²t®s hasonl· az ĂelŖtte ®s ut§naò elj§r§shoz , kiv®ve, hogy az Ăut§naò 
egyszerŤen a term®k neve / log·ja ®s c²mk®je (ha van ilyen). M§s szavakkal, az ¿gyfeleknek 
maguknak kell kital§lniuk az Ăut§naò szakaszt, an®lk¿l, hogy ezt l§tniuk kellene. 

https://www.freepik.com/free-photos-vectors/business
http://www.freepik.com/
https://images.app.goo.gl/3LXfqrtX67pnoWLy7
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3. k®p: ĂCsak azelŖttò strat®gia. Csak a term®k neve ®s a c²mke l§that·. 

Forr§s: https://images.app.goo.gl/eshessdyGzaj1D1g8 

ĂUt§naò strat®gia 

Ez az elŖnyºk egyszerŤ bemutat§sa. M§s szavakkal: Ă®let a term®kkelò. A rekl§mºtletek 
nagy tºbbs®ge kifejezetten ebbe a kateg·ri§ba tartozik. 

 

4. k®p: ĂUt§naò strat®gia. A fŖ hangs¼ly a term®ken van. ¦gyf®l: Wonderbra. ¦gynºks®g: 
TBWA / Hunt / Lascaris. 

Forr§s: https://images.app.goo.gl/wWY3eU2Kwcz6qLam7 

ĂTan§csad§sò strat®gia 

Ez egy olyan megkºzel²t®s, amelyet §ltal§ban az elŖny kifejez®s®re haszn§lnak. A 
tan§csad§si strat®gia pozit²v k®pet alkot a fogyaszt· fej®ben a term®krŖl. P®ld§ul egy 
hallgat·i csapat kamp§nyt tervezett az U-Haul kºltºztetŖ kisteheraut· b®rl®s®re. Az ĂU-Haulò 
elnevez®sben szereplŖ Ăfuvarò sz· kem®ny munk§nak tŤnik, de a csapat felfedezte a 
k¿lºnf®le biztons§gi ®s idŖmegtakar²t§si elŖnyºket, amelyeket a profi kºltºztetŖk ny¼jtanak ï 
mint a tºr®keny t§rgyak csomagol§sa, a furgon hat®kony megtºlt®se, zongora mozgat§sa. 
Hozz§adtak egy tºk®letes szlogent: ĂSeg²t¿nk az U-Haulnakò, ®s nagyszerŤ kamp§ny jºtt 
l®tre. 

https://images.app.goo.gl/eshessdyGzaj1D1g8
https://images.app.goo.gl/wWY3eU2Kwcz6qLam7
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5. k®p: ĂTan§csad§sò strat®gia - ĂU-Haulò kamp§ny 

Forr§s: https://images.app.goo.gl/a6xpDqFdMbCvVY8q6 

ĂTud§sò strat®gia 

Ez hasonl· a Ătan§csad§sò strat®gi§hoz. Ez a megkºzel²t®s bemutatja, hogy az ¿gyf®l 
mennyire t§j®kozott a term®krŖl, a term®khez kapcsol·d· t®m§r·l ®s a term®k piac§r·l. 
P®ld§ul egy szŖlŖ¿ltetv®ny megmutathatja, hogy mennyi tud§s, k®szs®g ®s gondoss§g kell 
a bortermel®s®hez, vagy §ltal§ban a bork®sz²t®shez, esetleg valami hasonl· dologhoz, 
p®ld§ul az ®telhez. Ezek a tud§sbemutat·k kºzlik a fogyaszt·val, hogy ez egy minŖs®gi 
term®k vagy szolg§ltat§s. A Ătud§sò strat®gi§b·l fakad· kamp§nyºtlet vonatkozhat a 
term®khez kapcsol·d· ter¿letekre is. P®ld§ul egy matracgy§rt· c®g tal§n nem a matrac 
ismerete, hanem az Ă§lmokò ismerete kºr¿l tudna kamp§nyt kidolgozni. A Richard Donovan 
®s John Leaney §ltal l®trehozott ĂMeg®rtj¿k az alv§stò egyszerŤ felirat hangs¼lyozza ezt a 
megker¿lŖ megkºzel²t®st. 

 

6. k®p: ĂTud§sò strat®gia - egy szŖlŖ¿ltetv®ny bemutatja, hogy melyik ®tel illik a legjobban a 
term®k®hez. ¦gyf®l: La Volta Rossa. 

Forr§s: https://images.app.goo.gl/1Xq7Cmqt8ScRo81s7 

ĂEmp§tiaò strat®gia 

https://images.app.goo.gl/a6xpDqFdMbCvVY8q6
https://images.app.goo.gl/1Xq7Cmqt8ScRo81s7
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Ez a megkºzel²t®s megmutatja, hogy az ¿gyf®l mennyire empatikus a fogyaszt·val 
szemben, ĂMeg®rtj¿k ®s tºrŖd¿nk ¥nnel ®s a term®kkel val· kapcsolat§valò. K¿lºnbºzŖ 
ºtletek sz§rmazhatnak az Ăemp§tiaò strat®gi§b·l, de ¿gyeljen arra, hogy ne tŤnjºn 
Ŗszint®tlennek. A t®v®koncepci·kat illetŖen ker¿lje a szok§sos kºzhelyes hangosbesz®l®st: 
ĂMeg®rtj¿k, milyen nŖnek lenni, ez®rt fejlŖdt¿nkéò. Val·j§ban sokkal finomabban lehet 
¿zenetet kºzvet²teni, mint a Johnson & Johnson kamp§ny§ban, amely a ĂA baba mindent 
megv§ltoztatò c²mk®t haszn§l. 

 

7. k®p. Emp§tia strat®gia. A Johnson & Johnson sz§mos kamp§nyt k®sz²tett, amelyek 
t¿krºzik az emp§tia strat®gi§j§t, pl. Ha egy¿tt vannak, a c²mke ®s a f®nyk®p gondoskod§s 

®rz®s®t kelti. 

Forr§s: https://images.app.goo.gl/ThS2zQwX2bhH2wfz6 

¥sszefoglalva: a megfelelŖ strat®gia vagy strat®gi§k kombin§ci·j§nak kiv§laszt§s§hoz 
elŖszºr is hat§rozza meg egy®rtelmŤen, hogy mi az ¿zenet. A recept nagyon egyszerŤ: 
Strat®gia - Koncepci· ®s ºtlet - Kamp§ny ®s c²mke- V®grehajt§sok. 

Hivatkoz§sok a 2. t®makºrben: 

Barry P., (2012), Rekl§mkoncepci·kºnyv, Thames ®s Hudson; M§sodik kiad§s, SBN-13: 
978-0500290316 

 

 

  

https://images.app.goo.gl/ThS2zQwX2bhH2wfz6
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3. t®makºr: ¥tlett²pusok 
 
C²mk®k: 
Strat®gia; ºtlet; kamp§ny; hirdet®s; anal·gia ®s vizu§lis metafora; ®rtelmez®s; kettŖ az 
egyben; A term®k Isten; t¼lz§s; 

 

3. t®makºr - Bevezet®s 

Ennek a t®makºrnek az a c®lja, hogy inspir§lja ¥nt arra, hogy ¼j m·dszereket tal§ljon a 
term®k / szolg§ltat§s ®rt®kes²t®s®hez, a c®lkºzºns®g bŖv²t®s®hez ®s ¼j piacok 
megtal§l§s§hoz. A munkamenet sor§n megtanulj§k, hogyan lehet hat®konyan l®trehozni 
tºbb kamp§nyºtletet. Tal§l n®h§ny kiv§lasztott, gyakorlatban bev§lt tippet ®s tr¿kkºt, 
amelyeket felhaszn§lhat, ha elakad. Megismerhet n®h§ny nagyon hat®kony hirdet®si 
eszkºzt, p®ld§ul: Ăanal·gia ®s vizu§lis metaforaò, Ă®rtelmez®sò, ĂkettŖ az egybenò, Ăa term®k 
az Istenò ®s a Ăt¼lz§sò. Ezenk²v¿l azt javasoljuk, hogy megfelelŖ adag humor alkalmaz§s§val 
ĂfŤszerezzeò kamp§ny§t. Sz§mos p®ld§t mutatunk be szeml®ltet®sk®ppen annak 
®rdek®ben, hogy jobban meg®rtse a t®m§t, ®s inspir§ci·t kapjon. 

A term®k elad§s§nak ¼j m·djainak megtal§l§sa ¼jfajta gondolkod§st ®s jelentŖs mennyis®gŤ 
eredeti ºtletet ig®nyel. Ha vil§gos strat®gi§ja van, tºbb kamp§nyºtletet is l®trehozhat. Az ¥n 
feladata ezut§n kiv§lasztani a legjobbat (Barry 2012). 

Ha elakad az ºtletel®s szakasz§ban, ²me n®h§ny hasznos tipp ®s tr¿kk, amelyek seg²tenek 
ennek az akad§lynak a lek¿zd®s®ben. Ne feledje, hogy egy kamp§ny ºtletek vagy ºtletek 
kombin§ci·j§ra ®p¿l. A lista §tfog·, nem pedig v®gleges, ez®rt felfedezhet olyan t²pus¼ 
ºtletet / technik§t, amely nem szerepel a list§ban. 

Anal·gia ®s vizu§lis metafora 

Az anal·gia ®s a vizu§lis metafora egyar§nt haszn§l egy m§sik tartalmat az eredeti tartalom 
§br§zol§s§ra. Az anal·gia r®szleges hasonl·s§g k®t dolog kºzºtt, amelyeket gyakran 
ºsszehasonl²tanak, hogy seg²tsenek megmagyar§zni valamit, pl. az emberi sz²v ®s a 
szivatty¼. Hasonl·k®ppen, a metafora a sz· vagy kifejez®s alkalmaz§sa valakire, vagy 
valamire, ami nem sz· szerint ®rtendŖ, hanem ºsszehasonl²t§s c®lj§b·l, pl. ĂA fŖnºkºm 
k²gy·ò. Vizu§lisan az anal·gi§k ®s a metafor§k magukban foglalhatj§k a szimb·lumok 
felhaszn§l§s§t, amelyek valamit k®pviselnek, pl. vºrºs - harag, kutya - hŤs®ges, gep§rd - 
sebess®g, elef§nt - szel²d, m®gis erŖs. Az egyszerŤ anal·gi§k elmagyar§zz§k, milyen ®rz®s 
a Playland-i kºr¼tra indulni. 
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1. k®p: Playland-hirdet®s 

Forr§s: https://images.app.goo.gl/QetCDYacH6YpNCs36 

A Pirelli ĂCarl Lewisò rekl§mja anal·gi§nak ®s vizu§lis metafor§nak nevezhetŖ. Lewis 
k®pviseli az erŖt ®s a sebess®get, vagyis egy motort. A magassark¼ cipŖk nedves terepen 
jelentik az ir§ny²t§st, vagy ink§bb a megfelelŖ ir§ny²t§s ®s tapad§s sz¿ks®gess®g®t ï utalva 
a Pirelli gumik tulajdons§gaira. Az ºtletet ºsszefoglalja a ĂA hatalom semmi kontroll n®lk¿lò 
szºveg. 

 

 

2. k®p: Carl Lewis, Annie Leibovitz, a Pirelli sz§m§ra 

Forr§s: https://images.app.goo.gl/VG27qgVkPvetfLCH7 

https://images.app.goo.gl/VG27qgVkPvetfLCH7
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A vizu§lis metafora m§sik p®ld§ja a News Channel 1 hirdet®se, amelyet az Euro RSCG 
Flagship k®sz²tett. Az Ăemberi kameraò az ®lethŤ, hiteles t§j®koztat§sra utal. 

 

3. k®p: 1. h²r ®s vizu§lis metafor§ja 

Forr§s: https://images.app.goo.gl/h1TnfL5eFgwe7MkQ9 

£rtelmez®s 

ĂL§tod / l§tjukò ºtletnek is nevezik. Sok fant§zia ®s ir§nymutat§s sz¿ks®ges a k®t dolog 
ºsszehasonl²t§s§nak meg®rt®s®hez. Az ®rtelmez®sek lehetnek az ¿gyf®l, a fogyaszt· vagy 
mindkettŖ szempontjai. (pl. mindketten ugyan¼gy l§tjuk a vil§got). 

 

4. k®p: kifel®, ¿gynºks®g: Loeffler Ketchum Mountjoy (LKM), Charlotte. Kreat²vok: Doug 
Pederson, Curtis Smith, Mike Duckworth. 

Forr§s: https://images.app.goo.gl/EgoJux3nLDu9Hhtb8 

https://images.app.goo.gl/h1TnfL5eFgwe7MkQ9
https://images.app.goo.gl/EgoJux3nLDu9Hhtb8
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5. k®p: kifel®, ¿gynºks®g: Loeffler Ketchum Mountjoy (LKM), Charlotte. Kreat²vok: Doug 
Pederson, Curtis Smith, Mike Duckworth. 

Forr§s: https://images.app.goo.gl/EgoJux3nLDu9Hhtb8 

KettŖ az egyben 

Ezek sz§mos term®ket ®s szolg§ltat§st mutatnak be (vagy egy term®k vagy szolg§ltat§s 
elŖnyeit ®s jellemzŖit). J·l mŤkºdik a kettŖs javaslatok sokf®les®g®vel, mert csak k®t dolog 
megjelen²t®s®vel egyszerŤs²ti a tartom§nyt. 

 

6. k®p: S§rga oldalak. ¦gynºks®g: AMV BBDO, London. Kreat²vok: Graham Storey, Phil 
Cockrell. 

Forr§s: https://images.app.goo.gl/rgCqpfnX47AMaKcRA 

Egy m§sik p®lda a Telefonica plak§tja: v§ltozatoss§g, amely elvont m·don szeml®lteti a 
ĂKettŖ egybenò gondolatot. 

https://images.app.goo.gl/EgoJux3nLDu9Hhtb8
https://images.app.goo.gl/rgCqpfnX47AMaKcRA
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7. k®p: Telefonica. A legalacsonyabb h²v§si d²jak Jap§nba ®s Sk·ci§ba. ¦gynºks®gi 
h§l·zat: Y&R 

Forr§s: https://images.app.goo.gl/M1aAy36KXkPrV3nq6 

A term®k Isten 

Az ilyen gondolkod§sm·d szint®n sz®les kºrben n®pszerŤ. Korai p®lda volt a h²res David 
Ogilvy hiredt®se, aA f®rfi a Hathaway mezbenò. Mint l§that·, a term®k alapvetŖ szerepet 
j§tszik, ®s jelentŖs helyet foglal el a hirdet®sben. 




























